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Stop au Chariot gâchis !
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Dans le cadre de la Semaine de la réduction des déc hets 2007

Démonstration : un chariot contenant des produits moins emballés 
produit moins de déchets et coûte moins cher ! (25 à 40% d’économie par 
un chariot)

Méthode : présentation comparative en grande surface d’un « chariot
préventif » et d’un « chariot non préventif »

Objectif : démontrer l’intérêt d’une consommation responsable

Emballage                    Prix                         Déchets



Foyers témoins
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Dans le cadre du projet « Familles Témoins 2007 »

Démonstration : diminution spectaculaire de la production des volumes
de 40 à 60 %
exemplarité et retour d’expérience profitable
acquisition d’habitudes
envie de faire plus

Méthode : pesage des déchets et engagement sur au moins 4 gestes
durée minimum 3 mois avec un état initial le premier mois 

Objectif : application grandeur nature des 13 gestes préventifs et retours
d’expérience



Foyers témoins
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Quelques résultats issus de 5 enquêtes …

Bouteilles d’eau en plastiques : baisse de 65% en v olume

Verre : augmentation du tri de 60%

Stop Pub : chute de 97% des publicités en boite à le ttres

Sacs en plastique jetables : 40% de baisse de leur utilisation

Achats de produits réutilisables : hausse de plus d e 150%

Poids total des déchets en baisse de 20%



Étiquetages des produits
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Enquête CLCV / DGAL : ETIQUETAGE NUTRITIONNEL  - 200 7

L’intérêt des consommateurs pour l’information est certain pour un affichage 

claire, harmonisé et accessible

• L’étiquetage doit être :

- visible (face produit)

- lisible (3 millimètres, couleur)
- claire et précis (mais non technique)

• Éviter les formes « trop mathématiques » ; préférence pour tableau et barres et 
histogrammes et donc préférence pour les formats existants et des chiffres.

• Quelque soit le système il doit être harmonisé

• Les campagnes de communication doivent être adaptées aux personnes non 
sensibilisées (hommes, jeunes, personnes sans enfant…)



Consommation durable - TOPTEN
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Bien utilisé, les produits durent plus longtemps =>  réduction globale des déchets


